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On the Commercial Names in Sivas and Their Meaning in Communication

Etudes de noms d’exploitations commerciales a Sivas du point de vue
leur efficacite communicatrice
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OZET

Ticarf isletme adlari sadece, herhangi bir is yerini digerlerinden ayirt etmemize yarayan basit isimler
degildir. Onlar ayni zamanda bir kitle iletisim araci ve bicimidirler de. Bu 6zellikleri dolayisiyla isletme ad-
lar1, dilbilimi i¢in oldugu kadar halkbilimi agisindan da énemli veriler sunmaktadir. isletme adlarina baka-
rak bir yoére halkinin dil dzellikleri, dustince sistematigi, sosyo-ekonomik ve sosyo-kultirel yapisi hakkinda
cesitli bilgiler vermek mumkindur. Bu makalede, Sivas érneginden hareketle isletme adlarinin halkbilimi
icin ne tur veriler / bilgiler sundugu gdsterilmeye calisiimistir.

Anahtar Kelimeler

dukkan isimleri, halkbilimi, Sivas

RESUME

Les noms des entreprises commerciales ne sont plus que les noms simples qui sertent a distinguer qu-
elque entrepris des autres. Ces noms sont en meme temps un moyen et une forme de communication masse
aussi. Les noms des entreprises offrent les donnees importantes, pour le linguistique et meme pour le folklo-
re, & cause de ces particularites. il est possible de donner les diverses connaissances ces sur les particularites
du langage et sur le systematique de l‘avis et meme sur la structure socio-economique, socio-culturelle du pe-
uple d'une region en regardant les noms des entreprises. Dans cette article, nous avons touche de montrer les
donnees, connaissances que les noms des entreprises offrent pour le folklore en prenant la base I'exemplaire
de Sivas.

Mots-cles

les noms de magasin, folklore, Sivas

Giris / isletme Adlarinin Anato- karmakta ve ona insan denilmesini sag-

misine Dogru: layan vasiflari kazandirmaktadir. Sos-
Bilindigi tGzere insan sosyal bir var-  yallesmeye bu kadar cidd? islevleri yuk-
liktir ve onun sosyallesmesi, hayati ken-  lememize sebep, sosyallesmeyi burada

disi icin nisbeten daha kolay, daha yasa- sosyolojik manada degil, fakat onu da
nilir ve daha zevkli bir hale getirmekte- kapsayacak bicimde insanin baskalariy-
dir. Dahasi sosyallesme bireyi, sirficgl- la herhangi bir sebeple, su veya bu sekil-
duleriyle yasayan bir varlik olmaktan ¢i-  de bir etkilesime girmesi olarak dusun-

* Bu makale, Sivas Valiligi ile Sivas Hizmet Vakfi'nin 15-16-17 Mayis 2003 tarihlerinde Sivas'ta duzenlemis
oldugu “Cumhuriyet”in 80. Yilinda Sivas Sempozyumu”nda sunulan bildirinin gézden gegirilmis sek-
lidir.

* Cumhuriyet Universitesi Fen-Edb. Fak. TDE Bolim Sivas. el-mek: sboyraz@cumhuriyet.edu.tr
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memizden kaynaklanmaktadir. Bdylesi
bir dneme sahip olan sosyallesmeyi sag-
lamanin ilk sarti, hi¢ kuskusuz iletisim-
dir. iletisimin olmadigi yerde sosyalles-
meden bahsetmek, ¢6ldeki serapta balik
avlamak gibidir. Sosyallesmemizi ve do-
layisiyla da daha kolay, daha mureffeh
ve hepsinden 6nemlisi strekli gelismeye
acik bir hayat yasamamizi saglayan ile-
tisim, ¢cok boyutlu bir yapiya sahiptir. Zi-
ra iletisim, kahir ekseriyetin zanninin
aksine sadece “duygu, dustnceya da bil-
gilerin sézIU veya yazili olarak baskala-
rina aktarilmasi”’ndan ya da “radyo, tele-
vizyon, telefon gibi araclardan yararla-
narak yuruatilen bilgi alis verisi (Eren
1988: 696)"nden ibaret degildir. O, “bir
bilginin, haberin, niyetin ya da durumun
ilkel veya gelismis bir isaret sisteminden
yararlanilarak bir zihinden baska bir
zihne yahut da bir merkezden bagska bir
merkeze ulastirilmasi (Korkmaz 1992:
86)"dirl Buna gore iletisimin soézlQ, yazi-
I veya gorsel, bireyler arasi veya kitle-
sel, bilingli ya da rastlantisal olmak tze-
re degisik sekilleri bulunmaktadir. Bu
degisik iletisim sekilleri, yuz yuze ko-
nusma, ses tonu, jest ve mimikler, giyim
kusam tarzi, sa¢ modeli, radyo, televiz-
yon, sinema, telefon, internet, yazili / ba-
sili materyaller gibi daha pek ¢ok farklh
yollarla gergeklestirilmektedir.
Baslangicta iletisim, ¢ogunlukla bi-
reyler arasinda yapilmaktaydi. Fakat
daha sonra “kentlesme ve sanayilesme-
nin yarattig: toplumsal kosullar” dolayi-
styla zorunlu olarak kitle iletisimi orta-
ya ¢itkmis ve bu iletisim tdrd, “bilgi ¢a-
g1”’nin bir geregi olarak yaygin bir bigim-
de ve daha sik kullanilir olmustur. Tste
kentlesmenin ve sanayilesmenin bir so-
nucu olarak yaygin ve sik bir sekilde
karsimiza ¢ikan kitle iletisim 6gelerin-
den birisi de ticar? isletme adlaridir.
Ticar? isletme adlari, temelde bir is
yerini digerlerinden ayirt edebilmek
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maksadiyla kullanilmaktadir. Ticar? is-
letmelerin codalmasi ve bunun berabe-
rinde getirdigi birtakim resmf islemler,
isletmelere birer ad verilmesini zorunlu
kilmistir. Ancak isletmeciler, is yerleri-
ne ad koyarken sadece bunu gdzetme-
mekte; verdikleri adin ayni zamanda
dikkat c¢ekici, kolay akilda kalici olmasi-
na ve yaptiklari isle ilgili birtakim me-
sajlar icermesine de 6zen gdstermekte-
dirler. Bunun i¢in daha fazla musteri ge-
kecegine inandiklari, cagrisim gucu yuk-
sek kelimeleri secmeye gayret etmekte-
dirler. Bu se¢imde pek tabiidir ki hedef
kitlenin, yani ‘alic’'nin kalttrel yapisi da
etkilidir. Canku ‘alic’'nin zihninde karsi-
ligini bulamayan, diger bir deyisle onun
kultarinde yeri olmayan veya bir anlam
ifade etmeyen kelimelerden olusturul-
mus olan bir isim, ¢ok fazla musteri cek-
me amacina hizmet edemeyecektir. Tica-
rm isletme adlarinin seciminde isletme
sahibinin kdlttrel yapisi da énemli rol
oynamaktadir. Zira isletme sahiplerinin
zihinlerinde yer etmemis bir kelimeyi, is
yerlerine ad olarak vermeleri beklene-
mez2 Tste butin bunlar ticari isletme
adlarini basit birer isim olmaktan ¢ikar-
makta ve onlari toplumun kultarina
yansitan onemli gostergelerden biri ko-
numuna yUkseltmektedir.3Baska bir de-
yisle ticar? isletme adlari, sahiplerinin
ve hitap ettikleri topluluklarin kaltira-
nu ve dusunce sistematigini okuyabile-
cegimiz minyatur / cekirdek metinler gi-
bidir. Bu itibarla s6z konusu adlar bizim
icin asla hafife alinamayacak, gegistiri-
lemeyecek bir 6neme ve basite indirge-
nemeyecek bir yapiya sahiptir.

Tste boylesine énemli ticari isletme
adlarinin -ilk anda- iletisimle pek alaka-
si yok gibi gérinmektedir. Ancak insa-
nin ortaya koymus oldugu bir yapi, du-
rum ya da tavir eger baskalari icin -ger-
cekte dyle bir amag gudulmemis olsa bi-
le- bir anlam ifade ediyorsa veya bir me-

http://www.millifolklor.com


http://www.millifolklor.com

saj kirintisi tasiyorsa orada iletisimin
varhgindan séz etmek mimkundar. Kal-
di ki ticar? isletme adlari ilgili ilgisiz her-
kese, “ihtiyaciniz oldugunda biz burada-
y1z.” mesajini bilingli olarak ve hem de
surekli bir sekilde vermeye calismakta-
dir. Ayrica bunlarin verdigi mesaj bu ka-
darla da sinirh degildir. Birazdan asagi-
da gorulecegi tizere bu adlar, binyelerin-
de acik veya ortulld olarak baska mesaj-
lar da barindirmaktadir. Bu sebeple ti-
cari isletme adlari, bir is yerini belirtme-
nin yaninda, bir kitle iletisim araci ve bi-
¢cimi olma ozellijine de sahiptir. Tste bu
distnceler dogrultusunda ¢alismamiza,
Sivas il merkezindeki ticari isletme ad-
larini iletisim perspektifinden inceleme-
yi konu edindik. Bunun icin &ncelikle,
cogunlugu Atatirk, Tstasyon ve Kepenek
caddelerinden, Afyon ve Eski Belediye
sokaktan -ki bu cadde ve sokak isimleri
de ayri bir calisma konusudur- olmak
Uzere 500 ticari isletmenin adi toplan-
mistird. Toplama islemi yapilirken daha
¢ok merkez? yerlerin tercih edilmesinin
sebebi, buralarin, son tiuketiciye yonelik
ticar? hareketliligin yogun bir sekilde ya-
sandigi yerler olmasi hasebiyle farkh
yas gruplarindan cok daha fazla sayida
kisiye hitap ediyor olmasidir. Kentin
kalbi konumundaki s6z konusu yerlerde
bulunan is yerleri, ¢cok sayida kisinin do-
lasimina acgik olmasi dolayisiyla hitap
seklinde belirli bir ortalamay! tuttur-
mak zorundadir. Bu sebeple bugin yap-
mis oldugumuz bu derleme, ginimuz Si-
vas'inin sosyo-kulturel yapisinin yanin-
da, sosyo-ekonomik yapisi hakkinda da
pek cok acidan ortalama bir fikir vere-
cektir.

Derleme yapilirken codunlukla is-
letme sahipleriyle gérustlmus ve onla-
ra, is yerlerine verdikleri adin tercih se-
bebi sorulmustur. Goérismelerde &nce-
likle kendimizi tanitip amacimizi agikca
belirtmemize ragmen ¢ogunlukla olum-
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suz ve siupheci tavirlar sergilenmis ve
bu cercevede; “Ugrasacak baska isiniz
yok mu?” yollu davranis veya cimlelere
muhatap olunmus, islerinin ¢oklugu ba-
hanesiyle zaman zaman bastan savma-
larla karsilasiimistir. Bu da derlemenin
sagligi acisindan yer yer olumsuz sonug-
lar dogurmustur. Fazla olmamakla bir-
likte bazi isletme sahipleri, kendisiyle
boylesi kicuk(!) bir konu dolayisiyla il-
gilenildigi icin hayretini ve memnuniye-
tini gizleyememis ve acik yureklilikle bi-
ze yardimci olmustur. Bu tavirlar 6zelde
esnafin, genelde ise halkin bazi konular-
daki énkabullerini, neye ne kadar deger
verdigini, kendi degerlerinin farkinda
olup olmadigini géstermesi ve psikoloji-
sini yansitmasi bakimindan halkbilim-
cilere, oldukca dikkate de§er veriler
sunmaktadir. Tnsan, kendisi hakkinda
kucucuk(!) ve masum amach bir bilgi
edinmek isteyene karsi neden bu kadar
olumsuz ve sipheci yaklasir? Bu, sani-
riz insanimizin daha ¢ok egitim seviye-
siyle ve biraz da yasamis oldugu tecri-
belerle alakalidir.

Derleme sirasinda isletme isimleri
konusunda herhangi bir yanlislhiga sebe-
biyet vermemek i¢in is yeri sahiplerinin
varsa kartvizitleri de toplanmistir. Kart-
vizitler de -ki bize goére bunlar, isletme
adlarini dzerinde bulunduran tabelala-
rin cepte tasinan bicimleridir- isletme
adlarini, sahiplerinin isimlerini ve yapi-
lan isle ilgili pek ¢ok figlirdi, armayi veya
unsuru Uzerlerinde tasimalari dolayisiy-
la baska bir iletisim araci ve ayni za-
manda bigimidirler. Kartvizitle yapilan
iletisim bicimi, tabelalarla yapilandan
farkh ézelliklere sahip oldugu icin bunu
baska bir ¢alismanin konusu olmak lze-
re simdilik bir kenara birakiyoruz.

izlenecek Yol ya da Mihenk Ta-
si:

Yukarida iletisimin degisik sekille-
rinin bulundugunu belirtmistik. Bu ne-
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denledir ki iletisimin degisik sekillerin-
den her birini incelemek icin farkl fark-
I modeller ortaya konulmustur. Bu, ay-
ni zamanda herhangi bir modelin bitin
iletisim sekillerinin ¢6zimlenmesinde
kullanilamayacagi ya da kullanilirsa
eksik veya yanlis sonuclar dogurabilece-
gi anlamina gelmektedir. O bakimdan
ticar? isletme adlariyla yapilan kitle ile-
tisiminin ¢6zimlenmesinde, bu iletisi-
min sekline ve yapisina uygun bir model
se¢mek gerekiyordu. Tste bu sebeple biz
de Sivas'taki ticarT isletme adlarini ileti-
sim acgisindan incelemek igin bircok ile-
tisim modeli arasindan H. D. Lass-
well‘in modelini kullanmay! tercih ettik.
Zira Lasswell‘in modeli Kitle iletisimini
¢ozimlemek icin énerilen modeller iceri-
sinde, incelemeyi disindigimuiz konu-
ya uygundu. Lasswell'in, iletisim aras-
tirmalarinda sik¢a kullanilan modeli
(Fiske 1996: 51; Lazar 2001: 93-94)
onun su cumlesiyle &ézetlenmektedir:
“Kim, ne diyor, hangi kanalla, kime,
hangi etkiyle?” Burada ‘kim’ sorusuyla
kasdedilen ‘verici'dir. Yani iletiyi kodla-
yip aliciya gonderen ‘kaynak’tir. ‘Ne di-
yor’ sorusu, ‘ileti'yi yani icerisi mesajlar-
la yUklia ‘gosterge’leri anlatmak iste-
mektedir. ‘Hangi kanalla’ ibaresinden
kasit, iletiyi gondermeyi saglayan
‘arac'tir. ‘Kime’, ‘alicr'yl; ‘hangi etkiyle’
sorusu ise iletinin alici Uzerinde birakti-
g1 ‘etki'yi ifade etmektedir.

Sézan ettigimiz bu modeli, ticar?
isletme adlariyla yapilan iletisimi ¢o-
zimlemek i¢in kullanmak istedigimiz-
de, ortaya cevaplandirilmasi gereken su
sorular ¢ikmaktadir: Ticari isletme ad-
larinin vericisi kimdir ve bu verici ne gi-
bi 6zelliklere sahiptir? TicarT isletme ad-
larindaki iletinin yapisi nasildir ve ne
gibi mesajlar icermektedir? iletiyi alici-
ya gondermek ic¢in hangi araclar kulla-
nilmaktadir ve bu araclarin belli bash
ozellikleri nelerdir? iletinin alicisi kim-
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dir, hangi zamanlarda ve iletinin ne ka-
dari aliciya ulasmaktadir? ileti, alici
Uzerinde nasil bir etki birakmaktadir;
geri besleme (Fiske 1996: 39-41) yani
alicidan vericiye bir donit séz konusu
mudur? Bu ¢alismada iste butidn bu so-
rulara, derledigimiz ticari isletme adla-
rindan hareketle cevaplar verilmeye ¢a-
lisilacaktir.

Verici/ Kaynak:

Ticarfi isletme adlariyla gergeklesti-
rilen iletisimin vericisi, yapilan gorus-
melerden anladigimiz kadariyla blyidk
¢ogunlukla isletme sahipleridir. Birkagi-
nin ismini, isletmecinin babasi veya ar-
kadas tavsiye etmistir. Ancak bunlar da
is yeri sahibinin onayindan gec¢medigi
muddetge tabelaya ¢ikamayacagina gore
is yeri adlarinin tamamini, sahipleri ver-
mistir diyebiliriz. Sivas'taki ticar? islet-
me sahipleri de gérdigumuz kadariyla is
yerlerine isim secerken g¢ogunlukla is-
min dikkat cekici, kolay akilda kalicl,
carpici ve isleriyle ilgili birtakim mesaj-
lar verici olmasina dikkat etmektedirler.
Bunlari dikkate almadan is yerine adini,
soyadini veya bir yakininin ismini ko-
yanlar da bu kelimelerin mecazi anlam-
larindan istifade etmeyi distinmektedir-
ler. Bu demektir Ki vericiler isim segi-
minde, alicilarin yani hedef musteri kit-
lesinin kilttrel altyapisini goz ardi et-
memektedirler.

Sivas'ta ticaretle ugrasanlarin ek-
seriyetini lise ve ilkdégretim mezunlari
olusturmaktadir. Son yillarda Universite
mezunlarindan ticarete atilanlarin sayi-
sinda bir artis gdzlenmektedir. Buna go-
re Sivas'taki isletme adlarinin ¢ogunlu-
gunun, hangi egitim seviyesindekiler ta-
rafindan verilmis oldugu ortaya ¢ikmak-
tadir. Ts yeri adlarinin kéken ve yapi iti-
bariyle ne gibi 6zellikler tasidigi ve bu
adlarin barindirdigi agik ve ortalt me-
sajlarin ne oldugu konularinda verilecek
bilgiler, bizi isletme sahiplerinin yani
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‘verici’'lerin kultdrel yapisi hakkinda da
aydinlatacaktir. O bakimdan simdi Las-
well'in modelindeki ikinci asamaya yani
“Ne diyor?” sorusunun cevabina, diger
bir deyisle “ileti”ye gecebiliriz.

Zarfin Yapist:

iletisim surecinde herhangi bir yol-
la baskalarina aktarilan her seye ileti
ad1 verilmektedir. Bir ileti, gdsterge ve
mesaj olmak Uzere iki kismdan olusmak-
tadir. ileti§im biliminde, “kendisinden
baska bir seye génderme yapan, duyula-
rimizla kavrayabilece§imiz fiziksel” un-
surlara gdsterge5 denilmektedir ve bun-
larin “varhgi kullanicilarin onu bir gos-
terge olarak kabul etmelerine baghdir”.
Gostergeler, iletisimdeki asil gayeyi yani
iletmeye calistigimiz mesajlari igerisin-
de tasityan olusumlardir. Bu yonuyle gos-
tergelere, mesajlarin zarfi / kilifi da de-
nilebilir. Bu zarflar bir fotograf karesi,
bir kelime veya cumle, bir hareket, go-
rintd, sekil veya bir ses ya da onun tonu
biciminde olabilirler. Ticari isletme adla-
riyla yapilan iletisimdeki gdstergeler,
yani mesaji binyesinde barindiran zarf-
lar kelime veya kelime gruplaridir. islet-
me adi olarak nitelendirdigimiz bu keli-
me veya kelime gruplarinin -zarflarin-
kokeni ve yapisi, bizim i¢in en az tasidik-
lari mesaj kadar 6nemlidir. Hatta zarfla-
rin kékeni ve yapisi ¢ogu zaman, iginde-
kilerden yani mesajlardan daha énemli-
dir. Cunkl mesajlar sadece musteriyi,
zarflari ise musteriyle birlikte buttn bir
toplumun dilini ilgilendirmektedir. Bu
itibarla calismamiz bize, derlemenin ya-
pildig1 dénemdeki Sivaslilarin dil yapisi
ve bilinci hakkinda da bazi bilgiler sun-
maktadir.

is yeri adlarini olusturan yapi, “be-
lirten” ve “belirtilen” olmak Utzere ¢ogu
yerde iki parcalidir. Pargalardan birisi
is yerinin hangi alanda hizmet verdigi-
ni belirtmektedir. Belirtilen konumun-
daki bu parc¢a genellikle yapinin son ta-
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rafinda bulunup eczane, manav, kundu-
ra, market, kuyumcu, mobilya, giyim,
insaat, kozmetik, kirtasiye, kuafor, ce-
yiz, elektronik, bilgisayar gibi kelime-
lerden olusmaktadir; “Bulvar Eczane-
si, Ak Manav, Altmyayla Kundura,
Anadolu insaat, Bahtiyar Giyim, Ay-
dogan Emlak, Cag Kitapevi, Cetin Ku-
yumcu, Delta Bilgisayar, Enver
Elektronik” 6rneklerinde goralduga gi-
bi. Bazi isletme adlarinda ise “Akkaya-
lar Ticaret, Alaska Technology Shop, Al-
tun Ticaret, Altunbas Mehmetcik Kral,
Bahar Magazasi, Baklacilar Ltd. fiti.,
Baris Ticaret, Er Ticaret, Erberk Tica-
ret, Gonca Magazasi, Gulari Ticaret,
Gilistan Magazasi, Giurbiazler Ticaret,
ipekis Magazasi, Karagul Ticaret, Kiir-
sat Pazarlama, Mavi Boncuk, Mert Ti-
caret, Metro, Oflazlar Ticaret, Oskar,
Ozkanlar Ltd. fiti., Salih Ticaret, Sema
Ticaret, Umut Ticaret, Yeni Fikret Ma-
gazas1” drneklerindeki gibi o is yerinin
hizmet verdigi is kolunu belirten taraf/
kelime bulunmamaktadir. isletme adi-
nin bu eksikligini, bir baska iletisim
araci olan vitrinler tamamlamaktadir.
Bu tarz isimlere sahip is yerlerinin han-
gi is kolunda calistigi, vitrinlerine baki-
larak égrenilebilmektedir.

isletme adlarinda, ayni is kolunda
¢alisanlari birbirinden ayiran esas un-
sur yapinin, ¢ogu zaman bas kisminda
yer alan parcasidir. isletme sahiplerinin
farkinda olarak veya olmayarak kiltirel
yapilarini gosterdikleri ve secimini yap-
tiklar1 esas kelime iste bu parcadadir.
Belirten durumundaki bu kelimeler, ¢o-
gunlukla gergek ve mecazt anlamlari he-
saba katilarak is yerlerine ad yapilmak-
tadir. Sivas'taki is yeri adlarinin esas be-
lirtenleri, genellikle is koluyla veya yapi-
lan isin evsafiyla ilgili, “Deva Eczanesi,
Besler Kebap, Keskin Makas Erkek
Kuaféri, Net Optik, Oncii Siiper Mar-
ket” 6rneklerinde oldugu gibi ¢agrisimlar
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yapan ya da en azindan ¢agrisimi, is ko-
luyla tezat teskil etmeyen kelimelerden
olusmaktadir. Az olmakla birlikte bazi is
yeri isimlerindeki belirtenler, cagrisim
acisindan nétr durumdadir ki bu belir-
tenler genellikle sahis ad veya soyadla-
rindan olusmaktadir: “Bulent Kundura,
Erdal Kasetcilik, Feyza Kuyumcu, Ha-
kan Color, Tetiker Kuyumculuk”. Bazi
is yeri adlarindaki belirtenler ise, bize
gbre cagrisim acisindan is koluyla uyus-
mamaktadir. Ornegin “Busra Lahma-
cun, Calikusu Oto Yikama, Cilek Sar-
rafiye, Elif Ocakbasi, Esra Pide Firini,
Gizem Bilgisayar, Gonca Yemekgilik,
Herford Pide Firini, Kardelen Kundu-
ra, Kardelen Pide Firini, Kuzu Pide Fi-
rini, Muzdelife Etli Pide Salonu, Tug-
¢cem Kundura” gibi is yeri adlarindaki
“busra, calikusu, cilek, elif, esra, gizem,
gonca, herford, kardelen, kuzu, muzdeli-
fe, tugcem” gibi belirtenlerle is kolu ara-
sinda mana ve ¢agrisim agisindan bir
baglanti yoktur. Baglanti olmadigi gibi
bizce bu isimlerdeki belirtenlerle belirti-
lenler arasinda bir kan uyusmazligi bu-
lunmaktadir. O bakimdan is yerlerine
ad verilirken bu tir hususlara da dikkat
edilmesi gerekmektedir.

Sivas'taki ticari isletme adlari, soz
dizimi agisindan yizde altmisa yakin bir
oranda eksiltili yapidadir. Eksiltili yapi-
da is yeri adindaki 6zel isimler, daha
vurgulu bir bigcimde 6n plana gikarilmak
icin “salonu, magazasi, dukkani, hanesi”
gibi genel anlamh belirtilen kelimeler
kullanilmaz. Yani belirtilen durumun-
daki kelimelerin ne oldugu ylzde yiz
anlasilacagi i¢in bunlarin yeri bos bira-
kilir. Turkge bu tur eksiltili yapilara uy-
gundur (Boreke¢i 1993: 131). “Afacan Be-
be, Akkayalar Ticaret, Altmyayla Kun-
dura, Bahtiyar Giyim, Bereket Kuyumcu,
Blsra Baklava, Can Kebap, Dede - Nine
Moda, Gizem Kuafér, ipek Temizlik, Ok-
yanus iletisim” drneklerinde goérildugu
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gibi batin bu is yeri isimlerinin sonuna
“magazasl, hanesi, dikkani, salonu, evi”
gibi kelimeler eklenmesi gerektigi halde
bunlarin yeri bos birakilmis ve boylece
eksiltili yapi olusturulmustur. Fakat bu
tar yapiya sahip isimlerle de meram an-
latilabilmektedir; hem de is yerine veri-
len esas isim daha da vurgulanarak ve
kelime tasarrufu yapilarak. Yine soz di-
zimi agisindan Sivas'taki isletme adlari-
nin ¢ogunun isim tamlamalarindan olus-
tugunu da soyleyebiliriz. “Ak Manav,
Buyuk Dershane, Gozde Optik, Guzel
Luks Hirdavat, itimat Market, Oncu
Sitper Market, Titiz Kuru Temizleme”
orneklerinde oldugu gibi bazi is yeri ad-
lari ise sifat tamlamalariyla kurulmus-
tur. Fakat bunlarin sayisi, isim tamla-
malariyla kurulanlara gére oldukca az-
dir. Bazi isletme adlari da tek kelimeden
olusmaktadir ve yine bunlarin sayisi da
azdir: “Hatemoglu, ictenlik, Pazaristan”
gibi. Tek kelimeden olusan is yeri adlari-
na “Abbate, Collezione, Metro” gibi mar-
ka adindan olusanlari da ekleyebiliriz.
Turkce sbdz diziminde belirten bas
tarafta, belirtilen ise sonda bulunmakta-
dir. Bati dillerinde ise durum bunun tam
tersidir. Sivas'taki bazi isletme adlari-
nin, Bati dillerinin -dzellikle de ingiliz-
cenin- sz dizimine uygun bicimde olus-
turuldugu gérulmektedir: “Butik Adres,
Butik Canpolat, Butik Center, Butik Cin-
cik, Butik Classman, Butik Faruk, Butik
Gokhan, Butik Deyzi, Butik Hayrettin,
Butik Nesimi, Butik Onur, Butik Osman,
Butik Sema, Eczane Kagan, Foto Alpay,
Foto Kenan, Foto Necmi, Foto Nuri, Foto
Sema, Galeri Adnan, Galeri Pabug, Ga-
leri Yusuf, Kuafér Fethiye, Kuafér Gul-
han, Kuafér Yunus, Otel Madimak, Sa-
lon Med Cezir, Stidyo Ersin, Stidyo Net,
Studyo Nil, Stidyo Sima”. Tlrkegenin
s6z dizimine aykiri olan bu isimler, der-
ledigimiz adlar icerisinde % 6'lik bir pa-
ya sahiptir ve bunlar, isletme adlarinda-
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ki yabancilasmanin, dikkatlere pek ta-
kilmayan bir boyutunu olusturmaktadir.

Sivas'taki is yeri adlarini olusturan
kelimeler, biyuk oranda standart Turk-
cede kullandigimiz soézctiklerdir. Ancak
son on yil igerisinde agilan bazi is yerle-
ri bu orani biraz dustrmeye baslamistir.
Derledigimiz isimler igerisinde yabanci
kelimelerin orani -ki bu yabanci kelime-
ler hep Bati menselidir- % 10 civarinda-
dir. Bu yluzde onluk dilimdeki bazi is ye-
ri adlarinin; “Altmsoy Ford Plaza, Ay-
dinlar Rent A Car, Bahtiyar Lucky Kane-
pe, Bross Manti Goézleme Center, Hakan
Baklava Patisserie Cafe, Hakan Color,
Kadioglu Telsim Shop, Katipoglu Shop-
ping, Ozsoft Bilgisayar, Pasa Fast Food,
Sena CD Shop” 6rneklerinde goéraldugi
gibi bir yarisi yabanci, diger yarisi Turk-
¢e kelimelerden olusmaktadir. Bu tir
isimler, kimi isletme sahiplerinin kendi-
lerine has degerlere bir nebze de olsa sa-
hip ¢iktigini ve fakat bu degerlerin bir
kismini, siradisi olma arzusuyla, bilingli
ya da bilingsiz olarak, 6zentiye kurban
ettiklerini gdstermektedir. Bazi is yeri
adlarinin ise tamami yabanci kelimeler-
den olusmaktadir: “Abbate, Activ Hyper
Market, Alaska Technology Shop, Algida
Shop, Baybi Land, Butik Deyzi, Collezi-
one, Dekoline, Diamond Bilardo, Esteti-
ca Coiffur, lIceberg Net House, Mega Soft,
Metro, Naturland, Ofisline, Oskar, Pan-
¢o Kids Clup, Penguen Baby Market, Si-
mena Patisserie, Tiffany Tomato, Toyota
Plaza, World Wella “.

Marka belirten yabanci kelimeler,
is yeri adinda bir noktaya kadar mazur
gorulebilir. Ancak bunun disindaki ya-
banci kelimelerin kullanilmasinin hakh
bir tarafinin oldugunu sanmiyoruz. Zira
milleti kendine yabancilastirmanin, kul-
tardna etkisizlestirmenin yolu onun dili-
ni bozmaktan ge¢mektedir. Dilimizin bo-
zulmasi, kéklerimizden kopmamiz ve do-
layisiyla kiresellesen dinyada hakim
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kaltarlerin hegemonyasi altina girme-
mizle ya da girmek kac¢inilmaz ise giris
strecimizi hizlandirmakla esdeger bir
anlam tasimaktadir. Bu sebeple isletme
adlarinin se¢ciminde azamft dikkat godste-
rilmesi gerekmektedir.

Sivas'taki tabelalarda yabanci keli-
melerin kullanim orani bereket ki hentiz
buylUk sehirlerdeki kadar degildiré. An-
cak bu konuda, gerek is yerlerine ruhsat
veren belediye ve maliye gibi kurumlar,
gerekse bu adlari verenlerle musteriler
duyarli olmazsa bizim de onlardan pek
farkimiz kalmayacaktir. Zira bu tur keli-
melerin kullanimi giderek artmakta ve
‘dukkan’ yerine artik ‘shop’lar, ‘pastane’
yerine patisserie’ler agilmakta; ‘teshir
salonlari’ yerini ‘showroom”lara birak-
makta; ‘merkez’ yerine ‘center’lara gidil-
mekte ve ‘blylk bina'larin yerine pla-
za'lar dikilmektedir.

Ticar? isletme adlarindaki yabanci-
lasma, sadece bunlarla sinirli degildir.
Yabancilasma, imlaya yani kelimelerin
yazimina da sirayet etmistir ki asil teh-
like de iste burada yatmaktadir. Cunku
diller, kelime alis verisi noktasinda bir-
birlerini etkileyebilirler ve bu bir nokta-
ya kadar normaldir. Normal olmayan,
dahasi aci ve vahim olan ise baska bir di-
lin ilkelerini, kurallarini alp kullan-
maktir. Tabelalara yabanci kelimeler,
baska bir dilin séz dizimi sekli sokuldu-
gu gibi yabanci dillerin imlasi da girmis-
tir. Tark¢e okundugu gibi yazilan, yazil-
digi gibi okunan bir imlaya sahiptir ve
bizim alfabemizde Q, W ve X gibi harfler
bulunmamaktadir. Ancak tabelalardaki
yabanci kelimelerin varhgi ve ozellikle
ingilizce imlasina uygun yazim sekilleri,
(IQF Bilgisayar ve iletisim, World Wella,
Akin Textil) érneklerinde goéruldagu gibi
bizim bu harflerle karsi karsiya gelme-
mize neden olmaktadir. Ayrica kullani-
lan imla dolayisiyla tabelalarda ‘k’ ve
‘s’nin yerini ‘c’'ler (Class Bayan Kuaféri,
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CC Cafe, Butik Center), ‘i'nin yerini ‘y’ler
(Alaska Technology Shop), ‘s'nin yerini
‘sh’ler (Algida Shop) almaktadir.

Sehrin tabelalarinda isimler ¢cogun-
lukla Tarkce imlasiyla yazilmistir. Fa-
kat Fransizca, Almanca, italyanca ve
dzellikle ingilizce imlalariyla yazilanlar
da vardir. Bazi isletme isimlerinde ise
iki farkli -ozellikle Turkce ve Ingilizce-
imla, yani melez bir imla kullaniimistir.
Bu durum, kendi icindeki bazi geliskiler-
le alicilarin kafasinin karismasina yol
acmaktadir. Cunkd alict ayni kelimeyi
farkl tabelalarda degisik bicimlerde ya-
zilmis olarak gérmekte ve kelimenin
dogrusunun ne oldugu noktasinda tered-
dite dismektedir. Ornegdin “dokuma,
kumas” manasindaki kelime “textil” sek-
linde mi, yoksa “tekstil” biciminde mi ya-
zilmahidir. CinkU tabelalarda iki yazim
sekli de mevcuttur. Ayrica alici, ayni ta-
beladaki kelimeleri hangi imlaya gore
okuyacak? Hepsini Turkgeye gore okusa
farkli, ingilizceye gére okusa farkl ve
tuhafbir durum ortaya ¢ikmaktadir. Or-
negin “Erdemcan Rent A Car”i biz nasil
okuyacagiz; “Erdemkan Rent A Kar” di-
ye mi, “Erdemcan Rent A Car” diye mi?
Ya da “CC Cafe"yi “SiSi Kafe” seklinde
mi telaffuz etmeliyiz, yoksa “CC Cafe”
biciminde mi? Bu tir isletme adlarinin
bir kismini Tirkece, diger kismini ise in-
gilizce imlasina goére okuyacaksak adin
hangi tarafini, nereye kadar Turkce im-
lasiyla okuyacagiz? Kaldi ki bazi isletme
adlarindaki yabanci kelimelerin yazimi,
ait olduklari dildeki orijinal imlasiyla da
drtusmemektedir. Yani kelimenin oriji-
nali yazilmak istenirken bazi yanhshk-
lar yapilmaktadir. Ornegin “Panco Kids
Clup” adindaki “clup” sézcuigu yanhs ya-
zilmistir. Cunkd bu sézcigun ash ‘p’ ile
degil, ‘b’ iledir. Bebek kiyafet ve malze-
meleri satan bir isletme kendine isim
olarak “Baybi Land”\ se¢cmis. Her halde
“bebek Ulkesi, bebeklerin yeri” demek is-

148

tiyorlar. Ancak ingilizcedeki bebek keli-
mesi “baybi” seklinde degil, “baby” bigi-
mindedir. Eger bu kelime “Butik Deyzi
(daisy)” 6rnegindeki gibi telaffuz edildigi
sekilde yazilmak istendiyse is yeri is-
mindeki ikinci kelime “land”, neden
“le:nd” bigciminde yazilmadi? Ayrica
“baby” kelimesi, “baybi” olarak degil,
“beybi” seklinde telaffuz edilmektedir.
iste, butiin bu kafa karistiran durumlar,
oncelikle Tuarkce kelimeleri tercih et-
mekle ve sadece tek bir imlayi, Turkiye-
de yasadigimiza gore Tirkce imlasini,
kullanmakla ortadan kaldirilabilir.

i§ yeri adlarinda melez bir imlanin,
yabanci kelimelerin veya dil kurallari-
nin kullanilmasi, éyle tahmin ediyoruz
ki anadili sevgisizlijinden degil, biling-
sizlikten kaynaklanmaktadir. Bu biling-
sizligin nelere sebep olabilecegdi, insanla-
ri hangi tehlikeli sulara strikleyebilece-
gi bir kere disiunulse ya da anlatilsa sa-
niriz isletme sahipleri bu konuda daha
dikkatli/duyarh davranacaktir.

Zarfin icindekiler:

Yukarida kokeni ve yapisi hakkin-
da cesitli bilgiler verdigimiz gostergele-
rin, diger bir ifadeyle zarflarin tasidigi
temel mesaj, “Bilginiz olsun, sunlara ih-
tiyaciniz varsa biz buradayiz.” bigimin-
dedir. Zarflarin igindeki mesaj kusku-
suz, sadece bundan ibaret degildir. Bunu
besleyen értilld veya acik birtakim tali /
ikincil mesajlar da vardir. Bu, ortali ve-
ya aclk, ikincil mesajlarin ne oldugu ise
is yeri isimlerini hangi faktérlerin belir-
ledigi sorusunun cevabinda gizlidir. Co-
cuklara ad verilirken nasil ki dinf, milli,
ahlaki ve ailevi birtakim sebepler7 etkili
oluyorsa ticari isletme adlarinin seci-
minde de buna benzer faktorler etkili ol-
maktadir. Bu c¢ercevede isletme sahiple-
rinin “ekmek teknesi /kapisi” olarak gor-
dukleri yere, isim verirken kelimeleri
rast gele se¢mediklerini, bazi faktérleri
gbz 6ndnde bulundurduklarini sdyleye-
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biliriz. Yaptigimiz derlemelere gére Si-
vas'taki isletmelere verilen adlari belir-
leyen faktoérler sunlardir:

Mill? Folklor, 2003, Y1l 15, Say! 60

Kundura ve Canta, Kuzu Pide Firini,
Modanin Merkezi Saka, Mduicahit Ku-
yumculuk, Milayim Giyim, Nasuhoglu

1- Ad veya Soyad: Sivas'taki ticaBczanesi, Oger Saatgi, Ozarslan Kuyum-

isletme adlarinin segiminde en etkili
olan faktor gérdugimiz kadariyla ad ve-
ya soyadlardir. isletme sahipleri, is yer-
lerini tanimlarken g¢ogunlukla ad veya
soyadlardan istifade etmektedir. iceri-
sinde ad veya soyad bulunduran is yeri
adlari, inceledigimiz malzemede % 44.6
gibi bldylk bir oran tutmaktadir. Bu
oran icerisinde de en bluyuk pay, soyad-
larina aittir. inceledigimiz 500 isletme
adinin 120'sinde soyadi veya soyadindan
tlretilmis kelimeler bulunmaktadir.
Bunyesinde soyadi bulunduran isletme
adlarini su sekilde siralayabiliriz:
Akalan Disco-Bar, Akgul Otel, Ak-
gul fiekerleme, Akin Textil, Aktas Zicca-
ciye, Altmoglu Sarraf ve Kuyumculuk,
Altmsoy Ford Plaza, Altun Ticaret, Al-
tunbas Kirtasiye, Altunbas Mehmetcik
Kral, Ata Kozmetik ve Parfumeri, Aydo-
gan Emlak, Bahtiyar Giyim, Bahtiyar
Kuyumcu, Bahtiyar Lucky Kanepe, Bala-
ban Medikal, Basyildiz i¢c Giyim, Basyil-
diz Kuyumculuk, Butik Canpolat, Cag-
lar Tuhafiye, Canka Sarrafve Kuyumcu,
Cetin Kuyumcu, Cilek Sarrafiye, Cimen
Pastanesi, Dayi1 Sucukculuk, Dilek Tica-
ret iletisim Sistemleri, Dinger Kardesler
igletmesi, Eker Emlak Ofisi, Ekiz Giyim,
Er Ticaret, Erdem Kirtasiye, Erler Ku-
yumculuk, Erturhan Sarraf Kuyumcu-
luk, Evler Kuyumculuk, Goék¢ek Kuyum-
cu, Gérgiin Cay Evi, Gbze Market, Gul
Cam Ticaret, Gulacti Eczanesi, Guler Ki-
tabevi, Gumuser SarrafKuyumcu, Gurel
Kuyumcu, Gurler Parke, Kadioglu ileti-
sim, Kaptan SarrafKuyumcu, Karacaog-
lu Konfeksiyon, Karadag insaat, Kepe-
nek Kuyumculuk, Kilavuz Sarraf Ku-
yumcu, Kili¢ Optik, Kiziltoprak Kuyum-
cu, Kiris Kuyumculuk, Ko¢ Yilmaz Ku-
yumculuk, Kogyigit Kuyumcu, Korkmaz
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cu, Ozer Algi Dekorasyon, Ozeren Ziicca-
ciye, Ozfidanci SarrafKuyumcu, Ozkay-
nak Eczanesi, Ozsevim Kundura, Oztag
Telekomunikasyon, Parlak Kuyumculuk,
Serin SarrafKuyumcu, Seyidoglu Pasta-
nesi, Studyo Ersin, Subitay Saatcilik,
fiahin Bilgisayar, fiahin Ceyiz, fierbetci
Hediyelik, fieremet Kuyumculuk, fiimsek
Giyim, Tasseten Butik ve Kundura, Tecer
Esarp, Tek Kuyumculuk, Tetiker Ku-
yumculuk, Toparl Hirdavat, Turan M-
hendislik, Turkoglu Kuyumculuk, Yag-
mur iletisim, Yalcin Hirdavat, Yaras
Kuyumculuk, Yildiz Sarraf Kuyumcu,
Yilmaz Elektronik, Yilmaz fiarkiteri,
Yucel Kuyumcu, Yizer Méble.

isletme adlarinda bazi soyadlarinin
sonuna ¢ogul eki getirilmistir. Bunlarin
bir kismi ¢ogul ekini; “Baklacilar Ltd.
fiti, Doganlar Kundura, Durmazlar Ltd.
fiti. Ceylan Otomotiv, Ozkanlar Ltd. fiti.,
Tutarlar Saatgilik” drneklerinde oldugu
gibi isyeri, ayni soyadi tasiyan birden
fazla kisi tarafindan acildigi / isletildigi
icin almis, bir kismi da “Akkayalar Tica-
ret, Asanlar Konfeksiyon, Aydinlar Rent
A Car, Erdayilar Kuyumcu, Gurbuzler
Ticaret, Kirisler Kuyumcu, Kurucaylar
Kuyumcu, Oflazlar Ticaret, Oltekinler
Kuyumcu, Tokgdzler insaat” érneklerin-
deki gibi aile ismi yapan “-gil” manasina
gelecek sekilde almistir.

isletme adlarindaki bazi soyadlari-
nin sonuna da “Yarisoglu Baklava Pasta
Salonu, Guldudogullari Alisveris Merke-
zi” érneklerinde oldugu gibi “oglu” veya
“ogullar1” ibareleri getirilmistir. Bazi is-
letme adlarinda da ya soyadinin bir kis-
mi “Cirsan Saatgilik (Soyadi Circi imis.),
Dogu fiekerleme (Soyadi Gundogu imis.),
islam Kitabevi (Soyadi Islamoglu imis.),
Oz Gumus ('6z’ kelimesi soyadinin ilk he-
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cesiymis.), Pinar Matbaa (Soyadi Adapi-
nar'mis.), Ta¢c Kuafor ve Guzellik Salonu
(Soyadi Aytag'mis.)” ya da iki soyadinin
karisimi “Galart Ticaret (Gul ve Arn),
Ozugur Elektrik (Oz ve Ugur)” kullanil-
mistir. Bazi adlarda ise soyadinin basina
veya sonuna “Karagul Ticaret (soyadi
Kara imis, ‘gil'ti eklemis), Oz-fian Elekt-
rik (soyadi San'mis)” 6rneklerinde gorul-
dagu gibi bir kelime getirilmistir.

Derlemelerden edindigimiz bilgilere
gore ticarfisletme adlarindaki soyadlari-
na yonelik bu tir tasarruflar, ya sdyleyis
kolayligi saglamasi bakimindan ya akil-
da kalicith@ini artirmasi icin ya is yerini
ayni soydan birkag¢ Kisinin actigini / is-
lettigini vurgulamak gayesiyle ya da ki-
sinin bagli bulundugu soya génderme
yapmak dudstncesiyle yapilmistir.

Soy, sulale adlari, is yeri isimlerine
temelde gercek anlamlari kasdedilerek,
yani bir soyun adi olmasi hasebiyle ko-
nulmustur. Fakat bunun yaninda soya-
dini, is yeri adinda “Kaptan Sarraf Ku-
yumcu, islam Kitabevi” 6rneklerindeki
gibi tevriyeli olarak kullananlar da, so-
yadinin mecazi anlamlarindan istifade
etmeyi hedefleyenler de vardir.

isletme isimlerindeki soyadlar, el-
bette Ki isletme sahiplerine veya ortak-
lardan birine aittir. Oyleyse isletme sa-
hipleri hangi gerekceyle soyadlarini is
yerlerine vermektedir? Buradan c¢ikari-
labilecek asil mesaj nedir? Bu sorulara
cevap olmasi icin is yeri sahipleri, daha
¢ok stlaleleriyle tanindiklari icin soyad-
larini is yerlerine verdiklerini belirtmek-
tedirler, ki silaleyi belirten gdsterge de
¢ogu zaman soyadidir. isletmeciler ara-
sinda soyadlarini is yerlerine, soyadini
yasatma distncesiyle verdiklerini belir-
tenler de vardir. isletmeciler, is yerine
soyadini vermekle bir anlamda soy, sula-
le semsiyesi altina siginmaya calismak-
ta, soyadini kendisi i¢in bir referans ola-
rak kullanmaktadirlar. Zira soyadini
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akilda tutmak, tek tek bireylerin adini
6grenmekten daha kolay oldugu igin in-
sanlar kisilerden cok sulaleyi tanirlar.
Boyle oldugu icin Sivasli biriyle -6zellik-
le eskilerden biriyle- tanistiginizda sizin
adiniz onun igin pek fazla bir sey ifade
etmez ve “Kimlerdensin?’8sorusuna mu-
hatap olursunuz. iste bu sebeple soy is-
minin, tanidiklar vasitasiyla ¢ok muste-
ri ¢ekecegine inaniimaktadir. Nitekim
bazi esnaflar is yeri isimlerinin bu agi-
dan c¢ok faydasini goérdiklerini belirt-
mektedirler. Demek ki Sivas'ta ‘alicila-
rin/ tiketicilerin bir kismi, bir seye ihti-
yaclari oldugunda “Dost ile ye, ig, alis ve-
ris etme.” bicimindeki tecribf séze rag-
men tanidiklarini tercih etmektedirler.
Bu, tiketicinin tanidija olan gdvenini
ve mikro plandaki milliyetci disincesi-
ni, kabilecilik anlayisini gosterirken ay-
ni zamanda tanidik olmayan isletmeciye
karsi duyulan itimatsizligi veya dnyargi-
y1 da sergilemektedir.

Soyadinin ¢ok sayida musteri cek-
mesi ve bu nedenle soyadlarinin is yeri
isimlerinde siklikla kullanilmasi, daha
cok Sivas gibi orta ve kucuk olgekli se-
hirlerde karsilasilabilecek bir durum-
dur. Zira soyadlari bayik ve kozmopolit
kentlerde, orta ve kicuk olcekli sehir-
lerdekiyle ayni seyleri ifade etmemekte-
dir.

is yerine isim olarak ¢ogunlukla so-
yadlarinin verilmesi, sadece bunlarla
izah edilemez saniriz. Bize gdére bunun
psikolojik boyutlari da vardir. Bu bag-
lamda is yeri isimlerinde soyadlarinin
fazlaca tercih edilmis olmasina bakarak
isletme sahiplerinin bir gruba -ki bu si-
laledir- aidiyet duygusu beslediklerini,
grubun koruyuculuguna ve kusaticiligi-
na ihtiya¢ duyduklarini ve grup kimlik-
lerinin daha baskin oldugunu soyleyebi-
liriz.

is yeri isimlerinin seciminde soyad-
lardan sonra etkili olan faktor, kisi adla-
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ridir. Bes yuz isletme adindan 101'inde
kisi adi kullanilmistir. Adlarda ilk sira-
yl1, isletme sahibinin yakinlarinin adi (63
adet), ikinci siray!i ise kendi adi (38 adet)
almaktadir. isletme sahipleri, is yerleri-
ne yakinlarindan cogunlukla kendi co-
cuklarinin adini vermektedirler. Bu du-
rum, Sivas'taki aile yapisinin “genis ai-
le”den “cekirdek aile”ye dogru bir degi-
sim gecirdigini géstermektedir. Cunku
eskiden toplumun genelinde genis aile
yapisi daha hakim idi ve genis aile iceri-
sinde yasamis olmanin verdigi psikoloji
ve kollektiflik ruhu dolayisiyla babalar
¢ocuklarini fazlaca sahiplenemezdi. Hal
bdyle olunca da onlarin isimlerini is yer-
lerine de veremezlerdi. Ts yerine adi ve-
rilen cocuklar, ya ilk ¢cocuktur ya son, ya
da is yerinin agihisina yakin zamanda
dogmus veya dogacak olanlardir. On se-
kiz isletme adinda is yeri sahibinin kizi-
nin; “Buket SarrafKuyumcu, Blsra Bak-
lava, Busra Lahmacun, Derya Saat, Eda
Giyim, EIlif Ocakbasi, Esra Pide Firini,
Feyza Kuyumcu, Funda Giyim, Gizem
Bilgisayar, Hazal Kuyumculuk, Karde-
len Kundura, Kardelen Pide Firini, Oz-
lem Bebe, Secil Gelinlik, fieyda Sarrafve
Kuyumcu, Tugg¢em Kundura, Yasemin
Sarraf Kuyumcu”, on besinde de oglu-
nun; “Bugra Muhendislik, Butik Nesimi,
Ceyhan Matbaa, Cagri Bebe, Emre Unlu
Gida, Engin Kuyumculuk, Fatih Sarraf
ve Kuyumcusu, Guven Kitabevi, Murat
Tekstil Shop, Servet Kémir, Tuna Ku-
yumculuk, Ufuk Sarraf Kuyumcu, Ufuk
Tip Kitabevi, Ugrak Eczanesi, Ugur Ter-
zi” ismi yer almaktadir. isletme adlarin-
daki kiz ve erkek ¢ocuk isimlerinin sayi-
sinin birbirine bdylesine yakin olmasi,
daha cok erkek evladi 6n plana ¢ikaran
eski anlayisin, ¢ekirdek aileyle birlikte
artik yavas yavas degismeye yiz tuttu-
gunu gostermektedir.

Kimi is yerlerine sahipleri; “Butik
Gokhan, Butik Onur, Erdemcan Rent A
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Car, Eren Tuhafiye, Murat Giyim, Onur
Kuyumcu, Dilos Bebe, Gonul Saatgi, Se-
ma Bebe, fieyda Gelinlik” drneklerinde
goéraldagua gibi yegenlerinin adini ver-
mektedir. Ts yerine ¢ok az olmakla bir-
likte kardesinin “Burcu fiekerleme, Gale-
ri Adnan, Murat Kuyumcu”, arkadasinin
“Kerem Optik”, torununun “Emre Gida
Pazari1”, ortaginin kizinin “Gamze Cigek-
¢ilik” ve yengesinin “Butik Sema” ismini
verenler de vardir.

Dikkat edilecek olursa is yeri sahip-
leri, yakinlarindan genellikle ¢ocuklarin
ismini koymaktadir ve bunu, ugur geti-
rece@i diustncesiyle yapmaktadir. Neden
kucikler? Cunkid onlarin masum olduk-
larina inanilmakta ve onlarin temizligi-
nin, safliginin ve dahasi kismetlerinin is
yerlerine de sirayet edecegi dustndl-
mektedir. Bu, eski Turklerdeki isim ver-
meyle ilgili bir inanisin aynisidir. Eski
Turklerde herhangi bir Kisinin veya var-
hdin ismi ¢ocuklara verilirken o kisinin
veya varligin “kut’unun, ozelliklerinin
de isimle birlikte ¢cocuda gececegine ina-
nilmaktaydi. Burada da ¢ocugun isminin
dikkana verilmesiyle cocugun kismeti-
nin, bahtinin, “kut”’unun is yerine gege-
cegine inaniimaktadir. Kimi is yerlerine
konan isimlerde ise “Kursat Pazarlama”
ornegindeki gibi 6lenin hatirasini yasat-
ma istegi vardir. Bitlin bunlar Tark top-
lumundaki cocuklara olan sevginin ve
aileye olan baghhigin bir gostergesidir.

Sivas'taki is yeri sahiplerinin ver-
digi isimlerin bir grubu da baba “Foto
Nuri, Nimet Kuyumcu, Nimet Lokanta-
s, Osmanogullari Giyim, Osmanogulla-
ri Kuyumcu, Yeni Fikret Magazasi”, de-
de “Ali Riza Eczanesi, Beslen Cikolata,
Beslen fiekerleme, Kazimogullari Et
Market, Seyidoglu Pastanesi” ve usta
“Enver Elektronik” adlarindan olusmak-
tadir. Bu, ata erkil bir aile yapisina sa-
hip olan toplumumuzdaki babaya ve de-
deye olan sayginin bir gdstergesidir;
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“Usta, baba yarisidir.” diye distnen in-
sanimizin vefakarlik érnegidir. isletme
adlarinda dede, baba veya ustanin adini
kullanmanin bir diger sebebi de onlarin
birakmis oldugu saygin isimleri yasat-
ma ve bu vesileyle saygin isimlerin geg-
miste topladigi meyvelerden istifade et-
me dustncesi olabilir. Ayni distince do-
layisiyla olsa gerek ki bazi isyerlerinde
dede veya baba meslegini belirten keli-
meler de kullaniimistir; “Alemdar Lo-
kantasi, Hocaoglu Kuruyemis, Hocaoglu
Saatgcilik” gibi.

Goruldaga tzere is yeri adlarinda
yakinlardan -bir tane yenge ismi hari¢
tutulursa- sadece ¢ocuklarin, dede ve ba-
balarin adi kullanilmaktadir. Neden an-
ne veya eslerin adi is yerine verilmemek-
tedir? Bu ancak insanimizin mahremi-
yet duygusuyla izah edilebilir bir du-
rumdur. Bu duygu dylesine gucladir ki
insanimiz, annesinin veya esinin adini
bile kamudan uzak tutmaya calismakta-
dir.

Yukarida, is yeri adlarinda kendi
ismini kullananlarin da bulundugunu
belirmistik. Bu adlara sahibinin ismi, ya
ugur getirir inanciyla, ya is yerlerinin
kendilerine ait oldugunu belirtmek mak-
sadiyla ya da piyasada daha ¢ok isimle-
riyle tanindiklarini dasundukleri igin
eklenmistir. isletme sahibinin adini ta-
slyan is yeri isimlerinin bize verdigi or-
talt mesaj sudur: Bu is yeri sahipleri bi-
reysel kimligini kazanmis, kendine gu-
venen insanlardir. Bazilarinda mulki-
yetcilik duygusu gelismistir ve kendileri-
ni ya da isimlerini begenmektedirler. is
yeri sahibinin ismini tasiyan isletme ad-
larini su sekilde siralayabiliriz: “Baris
Ticaret (Sahibinin ad1 Savas oldugu icin
6zellikle baris adini kullanmis.), Butik
Faruk, Butik Hayrettin, Butik Osman,
Bulent Kundura, Cetin Sogutma, Eczane
Kagan, Erdal Kasetgilik, Ertekin Ku-
yumcu, Fatih internet, Foto Kenan, Foto
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Necmi, Galeri Yusuf, Gindogan Déviz,
Guzel Luks Hirdavat, (Guzel kelimesi,
sahibinin lakabi imis.), Hakan Baklava
Patisserie Cafe, Hakan Color, Hamdi
Saygin Kuyumculuk, Kadir Sarraf ve
Kuyumcu, Koksal Spor Giyim, Kuafér
Fethiye, Kuafor Gulhan, Kuafér Yunus,
Levent Dershanesi, Mehmet Spor Malze-
mesi, Murat Dershanesi, Murat Gumus
Sarayi, Murat Market, Niyazibey isken-
der, Orhan Mefrusat Ceyiz, Saatci ihsan
Sezer, Salih Ticaret, Soner Erkek Kuafo-
ri, fiahin Giyim, Taner Kuyumculuk,
Ugur Cigek Galerisi, Yuksel Kémur Pa-
zarlama, Zeki Yaras Sarrafve Kuyumcu-
luk”.

2- Kelimelerin Cagristirdigi
lamlar: Aslinda pek cok is yeri adindaki
kelimelerin c¢agristirdigi birtakim an-
lamlar vardir. Ancak bu kelimelerin is
yeri adina yerlestirilmesinin temel sebe-
bi, kelimelerin ¢agristirdigi anlamlar de-
gildir. Oysa bizim bu gruba dahil ettigi-
miz adlardaki sbzcuklerin esas tercih
edilme nedeni, onlarin cagristirdigi an-
lamlardir. Bu gruptakiler ¢ogunlukla
cagristirdigi anlamlar dolayisiyla hosa
giden kelimelerden olusmaktadir. Bun-
lar, is yeri adlarinin belirlenmesinde ad
ve soyad faktériinden sonra % 25.4 oran-
la ikinci sirada yer almaktadirlar. Bu
gruba aldigimiz is yeri adlarindaki keli-
meler, isletmeci tarafindan 6zenle segcile-
rek verilmektedir ve bunlar genellikle is
yerinin neyle ilgili olduguna, isin nasil
yapildigina veya yapilacagina dair alici-
da birtakim kanaatler olusturacak cins-
tendir. Bu tUr kelimelerin bulundugu is
yeri adlariyla aliciya genellikle; “Bizim
is alanimiz sudur. Biz isimizi dogru, te-
miz, diizgln, en iyi sekilde ve en ucuz bir
bicimde yapariz. Biz bu alanin en iyisi-
yiz. istediginizden daha kaliteli triine
sahibiz. MUsteriye ve ge¢mise saygiliyiz.
Seckiniz. Bize glvenebilirsiniz. Gelirse-
niz paranizin karsihigini fazlasiyla alirsi-
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niz ve ¢ok memnun kalirsiniz.” gibi me-
sajlar verilmeye calisiimaktadir. Bu tur
mesajlari iceren is yeri adlarini su sekil-
de siralayabiliriz: “Afacan Bebe, Ak Ma-
nav, Alfa Dershanesi, Altin Makas Erkek
Kuafdrd, Azim Saatci, Bahar Cicekgilik,
Bahar Magazasi, Basaran Triko, Bereket
Kuyumcu, Besler Kebap, Bizim Magaza,
Butik Deyzi, Can Kebap, Cennet Akvar-
yum ve Kus Galerisi, Cennet Cicedi Ko-
lonyalari, Cincik Bebe, Classman Spor
Giyim, Deva Eczanesi, Elit Bilgisayar,
Endam Giyim, Erberk Ticaret, Fatih
Dershanesi, Foto Sema, Fulya Cigek,
Genclik Dershanesi, Gizem Kuafér, Gon-
ca Yemekgilik, Gokkusagi iletisim, Gozde
Déseme, Go6zde Optik, Guven Kirtasiye,
Given Kuru Temizleme, Hayat Eczanesi,
Huzur Turizm, Isiklar Bife, ictenlik, ik-
bal Elektrik, ipek Temizlik, Kar Temizlik
Market, Karaelmas Komur Ticaret, Ka-
ragul Ticaret, Kent Sigorta, Keskin Ma-
kas Erkek Kuafori, Ladin Pasta ve Bak-
lava Salonu, Lale Kuyumculuk, Libas
Giyim, Marketim Dilek, Mert Ticaret,
Mis Kebap, Motif Giyim, Nazar Doner
Salonu, Net Optik, Nil Konfeksiyon, Nur
Kuyumculuk, Ozlem Kasetcilik, Pak Ya-
pi insaat, Saglik Eczanesi, Salon Med
Cezir, Sarayhan Restaurant, Seda ileti-
sim, Sedir Kafe, Sema Ticaret, Seval Gi-
yim, Simge insaat, Sistem iletisim ve CD
Market, Sofra Kebap Salonu, Stidyo
Net, Stidyo Sima, Sultan Otel, System
Bilgisayar, fiirin Bebe, fiirinler Oyuncak
ve Hediyelik, Tugra Kuyumculuk, Ucuz-
cu Bekir, Umut Okey, Umit Class Kaset-
¢ilik-Parfimeri, Vuslat Kuafor, Yemeni
Kundura, Yeni Gul Kuru Temizleme, Ye-
ni imaj Kuafér Salonu, Zumrit Kuyum-
culuk, Zimrat Oyuncak, Zumrit Sarraf
Kuyumcu”.

Bu grupta yukaridaki adlardan bas-
ka, verilmeye calisilan mesajlar konu-
sunda daha iddiali olanlar da vardir.
Bunlar is yerlerinin, alanlarinda her ba-
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kimdan en iyisi oldugunu vurgulamaya
calismakta ve is yeri adlariyla; “Biz bu
isin kraliyiz, en blyuguz. Her seyde 6n-
clylz. Bizim bir benzerimiz daha yok-
tur. Bize bir kere gelen ayni is i¢in bir
daha baska yere gitmeyecek. Lideriz,
gbzdeyiz, en idealiyiz, yildiziz.” gibi me-
sajlar verilmek istenmektedir: “Abone
Lezzet Dunyasi, Activ Hyper Market, Al-
tunbas Mehmetcik Kral, Birden Kuyum-
cu, Buz Teknik, Buyuk Dershane, Fina-
list Dershane, Go6zde Ddseme, Gozde
Okullar Kitap Kirtasiye, Gozde Optik,
ideal Dershanesi, Kaptan Sarraf Ku-
yumcu, Lider Dershanesi, Oncii Super
Market, Star Dekorasyon, Star Super
Market”.

Bazi isletme adlari yine kelimelerin
cagristirdigi anlamlardan hareketle si-
radan olmamak ve daha fazla dikkat
¢ekmek dustincesiyle verilmistir. Bu tur
kelimeleri tercih edenler herkesin, is ye-
rine kendi adini veya soyadini verdigini
sdylemekte ve farklilik olmasi i¢in ken-
dilerinin degisik isimler tercih ettigini
belirtmektedirler. Ne ilginctir ki siradan
olmamasi, farklilik arz etmesi igin seci-
len kelimelerin ¢cogunlugu dilimizin faz-
laca aliskin olmadigi Bati mense’'li keli-
melerden olusmaktadir. Bu tidr isimler-
de genellikle Bati mense’li kelimelerin
secilmesinin sebebi, saniriz sadece fark-
lihk arz etme veya ilgi cekici olma du-
stincesi degildir. Bunda ¢agdas géorinme
isteginin de katkisi olsa gerektir. Cogun-
lukla yabanci kelimeler barindiran bu
isimler sunlardir: “Albatros Bife, Baybi
Land, Beta Bilgisayar ve CD Market, Be-
ta iletisim ve Uydu Anten Sistemleri, Be-
ta internet Cafe, Bross Manti Goézleme
Center, Butik Adres, Class Bayan Kuafo-
ri, Dekoline, Delta Bilgisayar, Diamond
Bilardo, Estetica Coiffur, Iceberg Net Ho-
use, IQF Bilgisayar ve iletisim, Mega
Soft, Naturland, Ofisline, Oskar, Turku-
az Bilgisayar internet Kafe”.
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3- is Yeri Sahibinin Yasadiklari:
Kimi is yeri sahipleri dukkanlarina isim
verirken baslarindan gecen herhangi bir
olay veya durumu, hayatlarinda énem
verdikleri bir olguyu dikkate almakta-
dirlar. Baska bir deyisle Sivas'taki bazi
isletmelere ad verilirken, sahiplerinin
veya akrabalarinin yasamis oldugu bir
durum, olay, hayatlarindan bir kesit ve-
ya deger verdikleri bir kavram etkili ol-
mustur. Buna gore is yeri sahibi ge¢cmi-
sini veya hal-i hazirdaki durumunu ken-
disine hatirlatacak bir kelime tercihinde
bulunmustur. Fakat bu kelimeler, islet-
me sahibini cok yakindan tanimayan ali-
cilar igin, is yeri sahiplerinin durumu ve-
ya yasadiklari noktasinda genellikle bir
fikir vermemektedir. Yani is yeri adinin
esas verilis sebebi, alicilar icin mechul-
dur. Alicilar icin sadece ilgili kelimelerin
kendilerinde yaptigi cagrisimlar séz ko-
nusudur. Bu tar kelimeleri tasiyan is ye-
ri adlarini su sekilde vermek mumkin-
dir: “Can Kardesler Manavi (isletme sa-
hipleri bu ismi, kardeslerin birbirine
baglhiliklarini belirtmek i¢in vermis.), Di-
lek Saatgi (Babasinin énemli bir dilegi-
nin yerine gelmesi nedeniyle bu isim se-
¢ilmis.), Dilem Parfumeri (Dilem Kolon-
yalarinin eski ortagi oldugu icin bu ismi
vermis.), Ecem Bilgisayar Medikal (Dog-
masini bekledigi kizina Ecem adini seg-
mis fakat oglu oluncu bu ismi actigi is
yerine vermis.), Esen Ofset Matbaacilik
(Bir akrabasi Esen Turizm'’in sahibiy-
mis.), Gardaslar Kasetcilik ve Parfimeri
(3 kardes olmalari dolayisiyla bu ismi
se¢misler.), Geng¢ Pasalar Spor Giyim
(isci olarak calistigi is yerini satin almis
ve is yerinin eski adinin basina ‘geng’ ke-
limesini eklemis.), Gen¢ Sarraf ve Ku-
yumcu (Oldukga genc yasta bu is yerini
actigi icin bu ismi uygun gérmds.), Geng-
lik Sarraf Kuyumcu (Geng olan ogluyla
birlikte islettigi icin bu ismi vermis.),
Gonca Magazasi (Onceden Gonca Kolon-
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ya'nin sahibiymis, bu durumunu hatir-
latmasi icin bu ismi se¢mis.), Gilden
Canta (Devraldigi dikkanin eski tabela-
sinda “Golden” yaziyormus. Hosuna gi-
den bu tabeladaki ‘golden’in ‘o’'sunu ‘U’'ye
cevirmis ve bdylece is yerinin ismi orta-
ya c¢ikmis.), Guz Gulleri Okey Salonu
(Etkilendigi bir sarki dolayisiyla bu ismi
almis.), Herford Pide Firini (Alman-
ya'daki is yerlerinin adi imis.), ikizler
Endustriyel Elektronik (is yeri sahipleri
ikizmis.), ikizler Mizik Center (Sahipleri
ikizmis.), Kardesler Giyim (is yeri sahi-
binin babasi t¢ kardesmis.), Nil Konfek-
siyon (is yeri sahibi gérdugu bir rilya do-
layisiyla bu ismi vermis.), Nogay Antik
Gumus (‘Nogay’, isletmecinin bagh oldu-
gu Tirk boyunun adiymis.), Ogretmenler
Spor Giyim (is yeri sahibinin eski mesle-
gi 6gretmenlikmis.), Pelin Kuafér (is ye-
ri sahibi, ‘Pelin’ adini kizina koymak is-
tiyormus; kizi olmayinca bu adi is yerine
vermis.), Piramit internet Cafe (‘Pira-
mit’, isletmecinin internetteki rumuzu
imis.), Son fians Gisesi (is yeri sahibi
yaptigl pek ¢ok iste basarisizlik yasamis
ve son olarak burayi agmis. Bu nedenle
ve piyango bileti de satti§i icin bu adi
secmis.), fierbetgi Hediyelik (Eskiden
serbetcilik yaparlarmis.), Teléren Ku-
yumecu (Eskiden “telkari” denilen gimus
orme isciligi yaparmis.), Toka GSM Mar-
ket (Onceki dilkkaninda toka vb. seyler
satarmis.), Umut Ticaret (is yerine bu
adi, Yilmaz Guney'in bir filminden etki-
lenerek vermis.), Ucel Kimya Medikal (is
yerini, 3 kimya muhendisi kurmus.), Ug-
ler Kuyumcusu (Ug kardes ortak olarak
islettigi icin bu adi vermisler.), Zafer
Cam (isletmeci, bir diikkan sahibi olma-
yI ¢ok istiyormus ve sonunda bu istegi
gerceklesince ‘zafer'e ulastigini dusine-
rek bu adi segmis.)”.

4- Eski Adlar: Sivas'taki bazi islet-

melerin el degistirdiginde eski adini ay-
nen korududu gérulmektedir. is yerinin
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eski adini aynen korumasl, saniriz soz
konusu adin ¢cekmis oldugu musterileri
kaybetme endisesinden, isletmenin eski
adinin yeni sahibi tarafindan da begenil-
mesinden ve isim degisikliginin belirli
bir mali kulfet getirmesinden kaynak-
lanmaktadir. Yeni sahipleri tarafindan
eski adi aynen kullanilan is yerleri sun-
lardir: “ABC Kitap Kirtasiye, Alaska
Technology Shop, Anil Sarraf Kuyumcu,
Arzum Kasetgilik, Butik Classman, Cag
Kitapevi, Carsi Magazasi, Davet Sarraf
Kuyumcu, Derman Eczanesi, Gengclik
Kuyumculuk, Gold Reklam, Grup ileti-
sim, itimat Market, Ozlem Terzi, Stiidyo
Nil, fieker Kuruyemis, fiener Spor Giyim,
fieyda Sarraf ve Kuyumcu, Titiz Kuru
Temizleme, Yaray Erkek Kuaforid, Yuk-
sel Kundura Magazasi”.

Bazi is yerlerinin eski isimlerinin,
kucuk degisiklikler yapilarak kullanil-
maya devam edildigi de goridlmektedir.
Tsletmeci, is degisikligine gittiginde veya
ikinci bir is koluna girdiginde eski is ye-
rinin adindaki esas belirleyici kelimeyi
yenisine de vermekte ve s6z konusu keli-
menin sonuna veya basina yeni is kolu-
nun adini eklemektedir. Ornegin “Cincik
Bebe”, “Butik Cincik”; “Dilem Kolonyala-
r”, “Dilem Parfumeri”; “Fistan Giyim”,
“Fistan Ceyiz”; “Gonca Kolonyalari”,
“Gonca Magazas!”; “Simpas”, “Simpas
Rent A Car”; “Toka Market”, “Toka GSM
Market” ve “Yildiz Optik”, “Yildiz Ecza-
ne” yapiimistir. Ts yeri sahipleri, isletme
adlarinda sergiledikleri bu yontemle sa-
niriz eski masterilerine sdyle bir mesaj
géndermeye calismaktadirlar: “Adimiz-
dan anlayacaginiz gibi biz o eski tanidi-
giniz kisiyiz. Buray! yeni actik, ihtiyaci-
niz varsa bize rahatlikla gelebilirsiniz.”
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ni is yerinin bulundugu mevki ya da bi-
na, digerini ise is yeri sahiplerinin esas
memleketleri veya mabhalleleri olustur-
maktadir. Bulundugu mevki veya ¢ok bi-
linen bir bina dolayisiyla isim verilen is
yerleri sunlardir: “Bulvar Eczanesi (Ata-
tirk Bulvari’'nda oldugu icin.), Eren
Elektronik (Eren sitesinde bulundugu
icin.), Gdozde Optik (G6zde / merkezi bir
yerde bulundugundan.), Kongre Kitap
Kirtasiye (4 Eylul Sivas Kongresinin ya-
pildig1 binanin karsisinda oldugu igin.),
Mavi Kose Kebapcisi (Mavi renkli bir
apartmanin kosesinde olmasi hasebiy-
le.), Merkez Lokantasi, Merkez Optik,
Merkez fiekerleme ve Kuruyemis (Merke-
z1 bir yerde olduklari igin.), Meydan
Market (Meydanda bulundugu i¢in.), Pa-
sa Fast Food (Pasa Camiinin altinda ol-
masi nedeniyle.), Site Kebap (Bir is site-
sinde yer aldigi i¢in.), Tashan Doner Sa-
lonu, Tashan Ddviz-Altm A.fi., Tashan
Eczanesi (Tashan denilen tarihi bir yapi-
nin i¢inde veya yakininda bulunduklari
icin.)”.

Ts yerine esas memleketlerinin ya
da mahallelerinin ismini verenler, hem
orijinlerini hem de memleketlerine olan
sevgilerini belirtmektedir. Ts yeri sahip-
leri orijinlerini belirtirken aslinda hem-
sehrilik kimligini 6n plana c¢ikarmakta
ve bu ortak payda vesilesiyle musteri
cekmeyi amaglamaktadir. Bu amaca da-
ha cok, Sivas’in herhangi bir ilge veya
yOre adini tasiyan is yeri isimleri hizmet
etmektedir. Nitekim is yeri adinda ilge
ve ydre ismi barindiran bazi isletme sa-
hipleri, diukkanlarinin adlari dolayisiyla
pek cok musteri cektigini belirtmekte-
dirler. Memleket veya yore bildiren is
yeri adlari sunlardir: “Altmyayla Kun-

5- Yer Adlari: Sivas'taki bazi isletlura, Altmyayla Kuyumculuk, Altmyay-

me adlarindaki esas belirleyici kismi,
yer adlari olusturmaktadir. s yeri is-
minde bulunan yer adlarini iki gruba
ayirmak mumkudndir. Bunlardan birisi-

http://www.millifolklor.com

la Sarrafve Kuyumculuk, Anadolu insa-
at, Ece insaat, Elbeyli Giyim, Oz Yildize-
li Sarraf Kuyumcu, Sivas Altin ve Gi-
muas, Sivas Dershanesi, Sivas Gumdas,
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Sivas iletisim, Sivas Tur, Yildizeli Ku-
yumculuk”.

7- Hizmete Konu Urinin Ozel-
likleri: Sivas'taki bazi is yeri adlarinda,

6- Marka: Marka denilince genet-is yerinde ne satildigina, ne yapildigi-

likle ilk anda akla, herhangi bir seyi
simgeleyen “resim veya harflerle yapilan
isaret, damga (Fidan 1996: 1905)” gel-
mektedir. Fakat marka kelimesiyle biz
burada daha ¢ok bu anlami kastetmiyo-
ruz. Marka denildiginde akla bir de kali-
tesiyle kendi sinifinda Gin yapmis, dstin-
lugunu ispatlamis urtnler gelmektedir.
Bizim markayla burada esas olarak an-
latmak istedigimiz iste bu anlamdir. Si-
vas'taki kimi isletme adlarini belirleyen
temel faktor de iste bu anlami tasiyan
markadir. Marka genellikle is yerinde
satilan Urune aittir. Marka bazen de
baska bir sehirdeki is yeridir. s yerleri
belki sattiklari tGrin dolayisiyla marka
adini, isletme adinda belirtmekle yu-
kimladarler. Boyle bir yukimlulukleri-
nin olup olmadigini bilmiyoruz. Ancak
surasl kesin ki marka adini tasiyan is
yeri isimleri, daha ¢ok marka meraklila-
ri Uzerinde etkili olmaktadir. Marka ve-
silesiyle is yeri sahipleri de marka bilin-
cine erisebilmis alicilarina; “Biz, alanin-
da kalitesini ispatlamis olan falanca
Urinu satiyoruz; ihtiyaciniz varsa ve ka-
liteliyi almay! dustntyorsaniz buraya
buyurun.” mesajini goéndermektedir.
Topladigimiz malzeme icerisinde marka
ismine sahip Sivas'taki is yeri adlari ise
sunlardir: “Abbate, Algida Shop, Atasay
Altin Market, Cin Cin (Cincin, bir sakiz
markasiymis.) Kuruyemis, Collezione,
Duygu Ofset Matbaa, Favori Optik, Gok-
kusag: Fotografcilik, Hatemoglu, Kele-
bek Mobilya, Kip ve Roman Magazasi,
Klas Sinemalari, Koza Davetiye, Koy-
Tur Tavuk Lokantasi, Mavi Jeans, Met-
ro, Panco Kids Clup, Pango Spor Giyim,
Rodi Jeans Spor Giyim, Tekbir Giyim,
Tepe Mobilya, Tiffany Tomato, Toyota

Plaza, Tumay Dershanesi, Ulus Video
Elektronik”.
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na veya satilan Grintn evsafina iliskin
kestirmeden fikirler veren kelimeler
kullanilmistir. Bu, aliciya dogrudan “Bu-
rada su is yapiliyor, su Grun satiliyor.”
mesajini vermektedir. Neyi nerede ara-
masi gerektigini bilmeyen alicilar igin
bu, oldukca kisa ve iyi bir yénlendirici-
dir. Tsminde, hizmete konu Urini veya
ozelliklerini iceren is yerlerini su sekilde
siralayabiliriz: “Al-Ser Halicilik, Ayak
Market, Cennet Akvaryum ve Kus Galeri-
si, Cag Teknik Ofis, Cesni fiarkuteri, De-
de - Nine Moda, Evser Mobilya, Galeri
Pabug, Gozde Optik, Hur Teknik Ofis, ig-
tenlik, islam Kitabevi, Japon Pazari,
Mavi Boncuk, Mega Soft, Olimpiyat Spor
Magazasi, Oz Bengi Parfumeri, Ozsoft
Bilgisayar, Posetsan, Selguk Fen Dersha-
neleri, Sistem iletigim ve CD Market,
Son fians Gisesi, Tita Saglik Hizmetleri”.

8- Is Yeri Sahibinin Dunya Gé-
rist: Derledigimiz malzeme igerisinde
is yeri sahibinin dinya gériasind, hayat
felsefesini veya meslek anlayisini belir-
ten kelimelerden olusan isimler de bu-
lunmaktadir. Bu isimlerin ¢cogunda din?
inancin veya tarih? duyarhihdin izlerini
gérmek mumkidndir. S6z konusu isim-
lerdeki kelimeler belki begenildigi igin
oraya yerlestirilmistir. Ancak surasi da
muhakkaktir ki tarihi, dint argimanla-
ra sahip isimler yani is yerleri, ayni ko-
nularda hassasiyeti olan alicilar: ister
istemez kendisine cekecektir. Ts yeri sa-
hiplerinin ifadelerine gore kendilerinin
dunya goérusunun, meslek anlayisinin
belirledigi isimleri iceren is yeri adlari
sunlardir: “Akit Kitabevi, Azim Saatgi,
Cadde-i Kiubra Mekke-Medine Pazari,
Elif Kuyumcu, Ensar Konfeksiyon, Hilal
Matbaa, Merve Otomotiv, Mevlana Pide
ve Kebap Salonu, Muzdelife Etli Pide Sa-
lonu, Nur Kuyumculuk, Osmanogullari
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Giyim, Osmanogullari Kuyumcu, Sabir
Giyim, Safa Otomotiv, Selam Tesettir,
Sel¢uk Fen Dershaneleri, Tugra Kuyum-
culuk, Yenibirlik Kitapevi, Zumrit Na-
kis”.

9- Kisaltmalar: Az sayida olmakla

birlikte Sivas'taki bazi isletme adlarini
kisaltmalar olusturmaktadir. Bu kisalt-
malarda ya is yeri sahiplerinin adlari, ya
¢ocuklarinin isimleri, ya koordineli cali-
silan sirketin adi, ya da yapilan isle ala-
kali bazi kelimelerin bas harfleri veya
bazi heceleri kullaniimaktadir. Kisalt-
malar, en az gostergeyle ¢ok sey ifade et-
me isteginin bir neticesi olarak ortaya
¢tkmistir. Sivas'taki is yeri isimlerinde,
alisildik kisaltmalar disinda sira disi
olanlara da rastlanmaktadir. Bu siradisi
kisaltmalarin bazilari, alicilar icin an-
lamli birlikler olusturup cesitli cagrisim-
lar yaparken bazilari neyin kisaltmasi
olduguna dair herhangi bir fikir verme-
mektedir. Binyesinde cesitli kisaltma
kelimeler barindiran isletme isimlerini
su sekilde siralayabiliriz: “Afra Spor Gi-
yim (Afra, isletmecinin iki gocugunun
adinin ilk iki harfiymis.), As Telefon
(Birlikte calistigi Aspen Limited’in
‘As’ini almis.), As-Tel Muhendislik (As-
pen Limited'in ‘As’t ve ‘telefon’'un ‘tel’i
alinmis.), ASPAVA internet Cafe (A: Al-
lah, S: sabir, P: para, A: akil, V: versin,
A: amin), CC Cafe (Sahiplerinin adinin
bas harfleri.), Cirsan Saatcilik (Soyadi
olan “Circi” ile “sanayi”nin ilk t¢ harfi-
nin birlesimi.), EImer Elektronik, Elmer
iletisim (El': elektrik, ‘mer’: ‘merkezi.),
ETA Kitabevi (E: egitim, T: teknik, A:
arastirma), Onat Gimus (Onat, is yerini
calistiran iki kardesin isimlerinin ilk he-
celeri imis.), Or-Tel (Orhan’in ‘or'u ve te-
lefon'un ‘tel'i alinmis.), Posetsan (poset
ve ‘sanayi’'nin ‘san’inin birlesimi.), Sim-
pas Rent A Car (S: Sivas, 1: insaat, M:
malzemeleri, P: pazarlama, AS: anonim
sirketi.), Sintas Elektrik (Sadettin, is-
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mail ve Nizamettin kardeslerin isimleri-
nin bas harfi ve “Gdktas” olan soyadlari-
nin son hecesi birlestirilerek olusturul-
mus.), Yapi-Mer insaat (‘mer’: merke-
zi.)".

10- imrenme: Sivas'taki kimi is ye-
ri sahipleri, baska sehirlerde gérduga
bir is yerine imrendikleri i¢in onlarin bir
benzerini de kendileri agmis ve haliyle
dukkanlarina da ayni ismi vermisler. Bu
isimler, isletmecinin baska bir is yerine
duydugu o6zentiyi ve onlar gibi basariyi
yakalama istegini gostermektedir. Ozen-
ti sonucu verilen is yeri isimleri sunlar-
dir: “Butik Center, Foto Alpay, Gulistan
Magazasl, ipekis Magazasi, Marina Pas-
ta ve Tath Salonu, Nurhas Corap ve Ca-
masir, Panc¢o Kids Clup, Studyo Bella -
Ceylan”.

11- Mahallt kaltdr unsurlari: Si-
vas'ta bazi is yeri adlari belirlenirken yo-
reye has unsurlar tercih edilmeye ¢alisil-
mistir. Bu unsurlar, tarihten, cografya-
dan olabilecegi gibi yéresel yemeklerden
ve telaffuz sekillerinden de olusabilmek-
tedir. Sivas'in yéresel yemegi olan ‘madi-
mak’l tasiyan isimlerin diger yoresel iba-
re tasiyanlara oranla fazla olmasi olduk-
ca dikkat cekicidir. Cumhuriyet tarihin-
de 6nemli bir yeri olan Sivas Kongresi-
nin yapildigi gin -4 Eylul- de is yeri ad-
larinda belirleyici olmustur: “Dért Eylul
Kitabevi, Gardaslar Kasetgilik ve Parfa-
meri, Kizilirmak Tavukguluk, Madimak
Ofset ve Tipo Matbaacilik, Otel Madi-
mak, Sultan Madimak Baklavalari, Yeni
Dort Eylil Kitabevi”.

12- Baska Bir Is Yerinin Adi: Si-
vas'taki kimi is yerlerinin adi da yeni
acilan isletmelerin isminde etkili olmus.
Bilerek veya bilmeyerek o6nceden var
olan bir is yerinin adiyla yeni bir yer ag-
mak isteyenler, resmi acidan bunun
miUmkin olamayacagini goériince is yer-
lerine distindukleri adin basina, diger is
yerleriyle karistirilmamasi igin “yeni” ve
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0z” gibi kelimeleri eklemek zorunda
kalmiglardir. Bu, ayni ismi cesitli neden-
lerle begenenlerin, ayni isimle, ayni kul-
varda kosmak i¢in bulduklari bir ¢éziim
yolu gibi gelmektedir. Bu sekilde olustu-
rulmus ticar? isletme adlar1 sunlardir:
“Oz Yildizeli Sarraf Kuyumcu, Ozkultir
Kitap ve Kirtasiye, Yeni Aydin Emlak,
Yeni Dort Eylul Kitabevi, Yenibirlik Ki-
tapevi”.

Yukarida anlatilanlara verdigimiz
orneklere dikkat edilecek olursa ayni is
yeri ismini birden fazla bashk altinda
gbéstermis oldugumuz fark edilecektir.
Bunu sbz konusu is yeri isimleriyle ilgi-
li, is yeri sahiplerinden aldigimiz bilgile-
re, isimlerin yapisina ve anlamina isti-
naden yaptik. Goéruldugu Uzere isimleri
belirleyen faktérler, ayni zamanda ve ¢o-
gunlukla mesajlari da tayin etmektedir.
Baska bir acidan sdyleyecek olursak ve-
ricinin aliciya iletmek istedigi mesaj, is
yerine verilecek ismin tercihinde énemli
bir rol oynamaktadir. Bu, mesaj isyeri
adina, is yeri ad1 da mesaja bagli demek-
tir.

Ts yeri adlarinin vermis oldugu me-
sajlar kuskusuz bu kadarla sinirh degil-
dir. Derlemis oldugumuz 500 is yeri adi-
ni is kollarina gore bir tasnife tabi tuttu-
gumuzda bunlarin, bize oldukga ilging
veriler sunacagi gorulecektir. Boylesi bir
tasnife bakilarak derlemenin yapildigi
tarihlerde Sivas'ta hangi is kollarinin fa-
aliyet gosterdigi, bunlarin birbirlerine
gore oraninin ne oldugu ve bu oranin ne
anlama geldigi, sehir merkezindeki Ure-
tim-tiketim dengesi ve insanlarin tike-
tim aliskanhklari hakkinda ortalama bir
fikir edinilebilecektir. Bu baglamda or-
nek olmasi icin dikkatimizi ceken kigtiik
bir bilgiyi sunalim. Tsmini derledigimiz
500 is yeri igerisinde kuyumculuk ya-
panlarin sayisi 75'tir ve bunlar, sayi iti-
bariyle hazir giyim magazalarinin arka-
sindan -ki onlar 85 adettir- ikinci sirada
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gelmektedir. Derledigimiz malzemede
yer alan elliyi askin is kolu arasinda ku-
yumculuk yapanlarin sayisinin bu kadar
kabarik olmasi, Sivas yoresi halkinin al-
tina duskdnligania ve parasini Uretime
donidk alanlara yatirmadigini gdster-
mektedir.

Kanal / Arag:

Bdtin bu mesajlar aliciya elbette ki
yazih olarak iletilmektedir. Yazinin ko-
ruyuculugu dolayisiyla mesaj, yazi orada
kaldigi muddetgce strekliligini sdrdir-
mekte ve tanidik, tanimadik, ilgili, ilgi-
siz herkese ulasabilmektedir. Yani me-
saj, is yeri var oldugu muddetge kitleyi
olusturan herkese / kamuya agiktir. Bu
6zelligi dolayisiyla olsa gerek ki mesaji
tasiyan kelimeler, 6zenle segilmektedir.
Bu baglamda adlarin, is yeri sahiplerine
ait, fakat kamuya acilamayacak ¢ok 6zel
/ mahrem bilgileri iceren veya cagristi-
ran kelimelerden ve toplumun genel ah-
lak ve gorga kurallarina aykiri manalar
iceren veya yanlhis anlamalara mahal ve-
rebilecek sozcuklerden olmamasina dik-
kat edilmektedir. Bu ise vericilerin, me-
sajlarini iletmek igin yapacagl kelime
tercihlerinde  alternatif/ihtimallerini
azaltmaktadir. Bu durumda isletme sa-
hipleri, mesajlarini verebilmek icin si-
nirli bir kelime grubuyla yetinmek zo-
runda kalmaktadir. Tsletme sahiplerinin
egitim seviyesi disukse s6z konusu keli-
me grubu haliyle daha da daralmakta-
dir. Mesaji tasimasi icin kullanilabilecek
kelime grubunu daraltan faktoérlerden
birisi de kelimelerin yazilacagi yerin dar
olmasi ve ¢ok ya da uzun sozciklerin
maliyeti artirmasidir. Sivas'taki ticar?
isletmelere ¢ogunlukla ad ve soyadlarin
verilmesinde iste bu faktérlerin da etki-
si olabilir.

Yukarida bazi isletme adlarinin o is
yerinin hangi is kolunda hizmet verdigi-
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ne dair bir fikir vermedigini ve isletme
adlarinin bu eksikligini, bir baska ileti-
sim araci olan vitrinlerin tamamladigini
belirtmistik. Vitrinlere bakilarak is yer-
lerinin hangi is kolunda calistigi 6greni-
lebilmektedir. Bir anlamda vitrinler, is-
letme adinin eksik biraktigi mesaji ver-
mektedir. Hatta vitrinler bu mesaj ver-
me islevini dylesine yuklenmislerdir ki
bu sebeple giderek daha da buyutulmauas-
ler, pek cok yerde isimleri bile gdlgede
birakmislar ve ticar? isletmeler bazen
isimleri dolayisiyla degil, albenili vitrin-
leriyle hatirlanir olmuslardir. Cunki
gorsel iletisim, alicida daha fazla etki bi-
rakmaktadir. Bu gergek, isletme adlari-
nin yaziminda ve dizayninda da baska
bir deyisle mesaji aliciya ileten kanalda /
aracta da etkili olmaktadir. Bu nedenle
adlar, alicinin dikkatine mumkun oldu-
gu kadar ¢abuk takilacak bigimde islet-
menin vitrin camina ve veya vitrinin he-
men Ustine yazilmaktadir. Daha fazla
dikkat ¢cekmek amaciyla adlarin yazi-
minda genellikle iri puntolar, ¢arpici ya-
z1 karakter ve renkleri, ilgin¢ dizayn bi-
¢imleri tercih edilmektedir.

Sivas'taki is yeri isimlerinin mesaji-
ni alictya ulastiran kanallar yani tabela-
lar, is yerine iki sekilde sabitlenmekte-
dir: Tabelalar ya vitrinin hemen Ustin-
deki duvara, is yerinin karsisindan ba-
kildiginda gorilebilecek sekilde ya da
dikkan cephesine dik gelecek yani tabe-
lanin yazi bulunduran yuzeyleri kaldi-
rim istikametinden okunacak bi¢imde
asilmaktadir. Bazi is yerleri her iki tabe-
la seklini de kullanmakta ve hatta is ye-
ri adini vitrinlerine de yazdirmaktadir.
Tabelalar genellikle plastik veya metal-
dendir. Az sayida olmakla birlikte ah-
saptan olanlari da vardir. Onceleri ¢o-
gunlukla metal olanlar kullaniliyordu
fakat daha sonra bunlarin yerini isikh
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olanlar almaya baslamistir. Cinki bun-
lar daha carpici ve dikkat cekicidir. Ya-
sam tarzinin degismesi sonucu insanla-
rin sosyal aktiviteleri, artik aksamlari
ve hatta geceleri de sirmektedir ve bu
nedenle 1sikl tabelalara daha c¢ok ihti-
ya¢ duyulmaktadir. Ayni ihtiya¢ dolayi-
siyla ve daha dikkat ¢ekici olmasi nede-
niyle 1sikl tabelalarin yerini yavas ya-
vas neon isiklari almaya baslamaktadir.
Bir anlamda mesaji aliciya iletmekle go-
revli olan kanal / arag, yaptigi isin 6ne-
mine binaen Sivas'ta ginden gine bir
evrim gecirmektedir.

Alici:

Ticar? isletme adlariyla yapilan ile-
tisimin alicisi elbetteki kamudur, miste-
ridir. Alicinin yas, cinsiyet, egitim duru-
mu, anlayis ve dunya goristu bakimla-
rindan oldukca heterojen bir yapisi var-
dir. Vericiler mesajlarini yollamak igin
yaptiklari kelime seciminde gogunlukla -
bilingli ya da bilingsiz olarak- bu hetero-
jen yapinin ortalamasini tutturmaya ca-
lismaktadirlar. Bu demektir ki vericile-
rin mesajlari ve bu mesajlari iletmek
icin sectikleri kelimeler, vericilerin oldu-
gu kadar alicilarin kiltdrel yapisini da
yansitmaktadir. Yukarida vericilerin, is-
letme adlarini koyarken hedef Kitleyi
olusturan alicilarin kiltdrel yapisini da
hesaba kattiklarini belirtmistik. Bu ger-
cevede Sivas'taki bazi is yeri adlarinda
da vericilerin, alicilarin kulttrel yapisini
g6z 6ndnde bulundurduklarini sdyleye-
biliriz. Ornegdin genellikle genglere hitab
eden bilgisayar saticisi, internet kafe,
spor giyim magazalari, oyun salonlari,
lokanta, kuafér, pastane gibi is yeri
isimlerinde, onlarin bildigi tahmin edile-
rek yabanci kelimeler kullaniimaktadir.

Sonug:

Bildigimiz kadariyla ticar? isletme
adlari Uzerinde simdiye dek pek fazla ¢a-
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lisma yapilmamistir; yapilan calismalar-
da da konuya cogunlukla dilbilimi ve
Turkce hassasiyeti agisindan yaklasil-
mistir. isletme adlari, kuskusuz bu agi-
lardan incelenmelidir. Ancak onlarin,
toplumun Kkultirel yapisini yansitan
onemli gostergelerden birisi oldugu da
dikkate alinmali ve bunlar farkl pers-
pektiflerden de inceleme konusu yapil-
malidir. Canku ticari isletme adlari, sa-
hiplerinin ve hitap ettikleri toplulukla-
rin kaltarand ve dustnce sistematigini
okuyabilecegimiz minyatirize edilmis
metinler gibidir. Bu sebeple bu makale-
de Sivas'taki isletme adlarini, halkbilim-
ci bakis agisiyla incelemeye gayret ettik.
Gayretlerimiz neticesinde Sivas'taki is-
letme adlarinda, degisen sosyo-kiltarel
yaplya paralel olarak Bati menseli keli-
meler noktasinda bir artis gézlendigini,
adlari tGzerinde tasiyan tabelalarin degi-
sim gecirdigini tespit ettik. Ayrica islet-
me adlarinin seciminde etken olan belli
bash faktorlerin ne oldugunu ve bu fak-
torlerin 6zelde isletme sahiplerinin, ge-
nelde ise halkin distince sistemini, din-
ya gérusunu, hasih kulturel yapisini ne
denli yansittigini gérmis olduk.

NOTLAR

1 iletisim hakkinda ayrintili bilgi i¢in John FiISKE
(1996) ve Judith LAZAR (2001)'a muracat edilebi-
lir.

2 Bunun isbati i¢in -¢cok degil- otuz, kirk sene 6nce-
ki is yeri adlarina (Aksel 1976: 7765-7767; Cag-
das 2003: 6-8) bakmak yeterli olacaktir saniriz. O
glnlerin is yeri adlariyla bugiinkiler karsilastiril-
diginda aralarinda kelime kadrolari bakimindan
bariz farklar oldugu gérulecektir. Bu farklar el-
betteki séz konusu kadrolari kullanan is yeri sa-
hiplerinin kultirel cografyasindan kaynaklan-
maktadir. Bugtiniin is yeri sahipleri, otuz kirk se-
ne 6ncesinin kelimelerini, o kelimelerin ifade etti-
gi anlamlar kultirel cografyalarinda erezyona ug-
radigi i¢in kullanmamaktadirlar.

3 Bu konudaki benzer distnceler igin bkz. (Borekgi
1993: 130).

4 Ticari isletme adlarinin ¢ogu, 2001, 2002 yillari
icerisinde, az bir kismi1 da 2003 yilinda derlenmis-
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tir. Derleme konusunda, 6zverili ¢alismalariyla
yardimlarini esirgemeyen &grencilerim Okyar
DOGAN, Veysel AYDEMIR, Erden GOKSU, Fat-
ma ACER, Hamdi CANPOLAT, Sadik AKYAZI.
Murat KAYA ve ézellikle Sevgi KARAGCUHA'ya
tesekkir ederim.

5 Gostergebilim denilen bir bilim dalinin dogmasi-
na sebep olacak kadar 6nemli olan gdstergeler
hakkinda bkz. (Fiske 1996: 61-86).

6 Bu konudaki érnekler igin bkz. (Ustiinova 1996:
1186-1190; Sanh 1999: 191-194; Hepgcilingirler
1999: 15-32; G6zaydin 2000: 227-231.

7 Ad vermede etkili olan faktér hakkinda ayrintili
bilgi icin bkz. (Erol 1992: XI11-XXXI).

8 “Kimlerdensin?” sorusunun ne ifade ettigi ve bu
soruya Sivas 6zelinde ne gibi cevaplar verildigi
konusunda bkz. (Uger 1992: 4-11; Uger 1995: 103-
108).
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